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MODELO DE NEGOCIOS PARA A DIVULGACAO DE UM PRODUTO/SERVICO
NO MERCADO

Renata de Souza Martinez!
Daniel Guedes Pinto?

Com a formacdo de uma empresa ficticia, os alunos realizaram a
contratacdo de colaboradores, devidamente formalizada e conforme as leis
trabalhistas vigentes. Com a elaboracdo de um modelo de negoécios denominado
CANVAS, os administradores definiram fatores relevantes para o desenvolvimento e
divulgacdo dos negécios, como: segmento de clientes, canais, principais parceiros,
principais recursos, principais atividades e proposta de valor, considerando a todo o
momento, condicdes éticas e legais de trabalho. O objetivo do trabalho é
compreender e discutir os conceitos das areas de Marketing e Legislacdo
Trabalhista; aplicar a teoria na pratica através da simulacdo e elaboracdo de um
plano de negdcios; analisar e avaliar a aplicabilidade da ferramenta; relatar a
importancia da interdisciplinaridade dos contelidos apresentados das distintas areas.
Com a compreensao e ponto de vista da area de Marketing, houve a elaboracéo de
um plano estratégico de acdo para inser¢cdo do produto no mercado, explorando
caracteristicas, publicos e nichos a serem atingidos, como também, os diferencias
competitivos da empresa, explorados no modelo de negécios CANVAS. Cada
empresa pesquisou e simulou situacfes especificas e individualizadas na
contratacdo de colaboradores, no que diz respeito a admissao, vigéncia e rescisao
do contrato de trabalho. O intuito é trabalhar, continuamente, o desenvolvimento do

raciocinio critico e l6gico, com a prética da Metodologia Ativa, para desenvolver uma
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visdo sistémica que favoreca a tomada de decisédo estratégica nos negocios, atraves
da pratica na sala de aula no Curso de Administracdo. Como resultado, pode-se
perceber que os alunos compreenderam a importancia da interface das disciplinas
através da integracdo, socializacdo de ideias e discussdes produtivas de forma
dindmica, ressaltando que o mercado demanda profissionais com conhecimento
integrado e sistémico no contexto dinamico, competitivo e desafiador que as

empresas estao inseridas.
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